ODPORUCANIA AIFP OHCADNE ORGANIZACIE A ZABEZPE(
VIRTUALNYCH ODBORNYCH PODUJATI PRE AGENTURY

SK
AI F P (odporticania vyplyvaju zo zakona €. 147/2001 Z. z. o reklame a o zmi

ASOCIAGIA

eni niektorych
INOVATIVNEHO zékonov v zneni neskorsich predpisov, zakon ¢. 362/2011 Z. z. o lickoch'a zdravotnickych pomockach a
FARMACEUTICKEHO

PRIEMYSLU o zmene a doplneni niektorych zékonov v zneni neskorsich predpisov a Etického kodexu AIFP)

Otazky a odpovede

1. Mozu byt loga partnerov zverejnené V ¢asoch prestavok v ramci
konferencie/kongresu v okne, kde nasledne zaéne po prestavke d’al§i blok

prednasok?

Ak sa odborné podujatie kona virtualne, platia rovnaké pravidld ako pre
prednaskovi miestnost’ pri odbornom podujati s osobnou (nevirtudlnou)
ucast'ou. V ramci oficialne oznadmenej prestdvky sa zdravotnicky pracovnik
moze vzdialit' z prednaskovej miestnosti® a venovat’ sa aj inym sprievodnym
aktivitam.

Eticky kodex, vychadzajuc zo zékona ¢. 362/2011 Z. z. o liekoch a
zdravotnickych pomdckach, d’alej stanovuje, Ze suc¢astou odborného podujatia
mozu byt v primeranej miere sprievodné reklamné aktivity (najmé vo forme
vystavnych stankov), ktorych Casovy rozsah neprekro¢i 20 % z celkového
casového rozsahu odborného podujatia, a ktoré nesmu byt v rozpore so
zakonom ¢. 147/2001 Z. z. o reklame.

Pokial’ je prestavka vo virtualnom podujati oficialnou sucast'ou programu
podujatia vo vSetkych jeho verziach, je mozné ju povazovat za Cas straveny
mimo prednaskovej miestnosti a aplikovat’ rovnaké pravidla ako pre povolené
aktivity. Prestdvka musi byt’ oficialne oznamena v pozvanke na podujatie a v
programe.

Reklamny obsah, a 0 to vyznamnejsie reklama lieku, by mala byt riadne
oznacena ako reklama a mala by byt zretel'ne odliSiteI'né od ostatného obsahu
programu odborného podujatia. Preto odporti¢ame, aby reklamné bloky v rdmci
virtudlneho podujatia obsahovali informéciu o tom, Ze bude zobrazeny takyto
obsah so zdmerom jasne o tom informovat’ publikum a oddelit’ odborny
program od propaga¢ného.

2. Nauvodnej strane, resp. zalozke, kde je uvedeny program podujatia, mézu
byt loga partnerov zverejnené alebo len na samostatnej zalozke partneri
podujatia?

! Eticky kddex AIFP, Uplné znenie Géinné od 1.3.2021: V priestoroch, v ktorych sa kona odborné
podujatie, je s vynimkou prednaskovych miestnosti mozné: ¢ umiestnit’ informacny a/alebo reklamny
stanok alebo reklamny panel Clena, ¢ v komunikacii so zdravotnickymi pracovnikmi pouzivat’ nadzov
Clena a jeho logo, * v komunikacii so zdravotnickymi pracovnikmi pouzivat’ obchodnu znacku lieku a
jeho logo alebo iné vizualne stvarnenie, ¢ pouzivat’ reklamné materidly tykajice sa ¢lena alebo jeho lieku,
* komunikovat’ ochorenie alebo Specificku terapeuticku oblast’, ¢ pouzivat’ SPC lieckov, * poskytnut’ kopie
prezentacii alebo abstrakty z odborného podujatia, * pouzivat’ reprinty vedeckych prac, * poskytnat
cenniky liekov.
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Na uvodnej stranke podujatia mozu byt’ zretene oznaceni partneri a uvedené
loga podl'a principov popisanych v dokumente Odporacania organizacie a
zabezpecenia virtuadlnych podujati pre agentiry.

Pri odbornom programe je mozné uviest' oznaCenie partnerov podujatia a
prislusné loga aZ za samotnym programom podujatia, t. j. na konci.

3. Mo6Zzu byt zobrazené reklamné videa na produkt medzi prednaskami
pripadne pred za¢iatkom? Ak nie reklamné na produkt, je mozné zobrazit’
informaéné video o samotnej spoloénosti?

Pokial’ je prestavka oficialnou su¢ast’ou programu virtualneho podujatia vo
vSetkych jeho verziach, je mozné ju povazovat' za Cas strdveny mimo
prednaskovej miestnosti a aplikovat rovnaké pravidla ako pre povolené
reklamné aktivity.

Reklamny obsah, a 0 to vyznamnejSie reklama lieku, by mala byt riadne
oznacena ako reklama a mala by byt zretel'ne odliSite'n4 od ostatného obsahu
programu odborného podujatia. Preto odporti¢ame, aby reklamné bloky v rdmci
virtualneho podujatia obsahovali informéaciu o tom, ze bude zobrazeny takyto
obsah so zamerom jasne o tom informovat’ publikum a oddelit® odborny
program od propagac¢ného.

V ramci virtudlneho priestoru odborného podujatia, mimo prestdvok v
programe, je odportacané uplne oddelit’ reklamny obsah od eduka¢ného, napr.
uviest’ ho na inej zaloZke.

4. Ak mame na jednom ..webindri* aj firmy mimo AIFP, je moZné zobrazit’
aj ich loga?

Predpokladajme, ze tato otazka vychadza z Odporacani AIFP v bode 1., aby
pocCas prebiehajucej virtudlnej prednasky s edukaénym obsahom nebol
viditePny Ziaden reklamny obsah web stranky, t. j. aby nebolo mozné
paralelne sledovat’ obsah virtudlneho odborného podujatia a reklamny obsah
web stranky reklamného obsahu. Toto odporGc¢anie sa analogicky opiera o
zakon ¢. 362/2011 Z. z. o liekoch a zdravotnickych poméckach.

Zaroven hrozi vysoké riziko neakreditacie, resp. odobratia kreditov zo strany
Akreditacnej komisie CME, ktora Coraz prisnejSie posudzuje obsah a
uverejiiovanie l0g na vzdelavacich podujatiach vSetkych farmaceutickych
spolo¢nosti bez ohl'adu na to, ¢i su, alebo nie st ¢lenmi akejkol'vek asociacie.
Pri dodrzani zakonnych nalezitosti je mozné zobrazit’ logé vSetkych spolo¢nosti
podporujucich odborné podujatic bez ohl'adu na prislusnost’ k istému
zdruZeniu/asociacii.

5. Platia tieto odporucania aj pre firmy so zdravotnickou technikou,
pristrojmi a pomdckami, ktoré nie su ¢lenmi AIFP?
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Spolo¢nosti z odvetvia zdravotnickej technicky, pristrojov a zdravotnickych
pomdcok musia dodrziavat’ vSetky zakonné poziadavky vyplyvajace najma zo
zékona ¢. 147/2001 Z. z. o reklame, ako aj primeranost’ sprievodnych aktivit
(vid’ otazky vyssie). Odporacania vyplyvajuce z Etickeho kddexu AIFP pre nich
nie su zohl'adnitel'né, ked’ze tento je zavazny iba pre ¢lenov AIFP.

Zamerom odporucani je vytvorit’ vysoky profesionalny standard pre spolupracu
s ¢lenmi AIFP, aby nedochadzalo k potencialnym poruSeniam zakonnych
poziadaviek, poziadaviek Etick¢ého kédexu AIFP a doslo k Standardizacii
manazmentu virtualnych edukaénych podujati.

6. Je moZné pocas odbornej virtualnej prednaskv zobrazit’/dat’ k dispozicii
link ¢&i adresu na iny edukaény nepropagac¢ny obsah, ktory je oddeleny od
obsahu daného podujatia? (napr. link na ,desease awerness, ktorej
autorom/vlastnikom je farmaceuticka spolo¢nost’)

Ked’ze podmienkou pridelenia kreditov je registracia a sledovanie prenosu v
plnom rozsahu, je odvadzanie pozornosti od vzdelavacieho obsahu rizikove.
Tak ako bolo uvedené v otazke €. 4, riziko neakreditacie, resp. odobratia
kreditov zo strany Akreditacnej komisie CME je vysoké, a je Coraz prisnejSie
posudzovany obsah a uverejiiovanie log na vzdelavacich podujatiach vSetkych
farmaceutickych spolo¢nosti bez ohl'adu na to, ¢i su, alebo nie sU ¢lenmi
akejkol'vek asociacie.

7. Modelova situacia: Kratky odborny webinar, Ktory je _umiestneny na
vzdelavacom medicinskom portali. Je mozné loga partnerov uviest’ pred
zaCiatkom podujatia, napr. na prvom slide, pripadne na konci podujatia,
na zavereénom slide? Dalej, je moZné umiestnit’ logo partnera v prostredi,
v_ktorom sa vysiela tak, Ze nie je viditePné, ale dostane sa k nemu
navStevnik sposobom, Zze musi rolovat’ mySou nizSie na stranke?

Ak sa odborné podujatie kona virtualne, t. j. G€astnici sa takéhoto odborného
podujatia zucastiiuji prostrednictvom prostriedkov vzdialenej elektronicke;j
komunikacie bez ich osobnej pritomnosti na odbornom podujati, pre virtualny
priestor, v ktorom sa jednotlivé prednasky uc¢astnikom zobrazuju, platia
rovnaké pravidla ako pre prednaskovi miestnost’ pri odbornom podujati
s osobnou (nevirtualnou) ucast’ou.

Reklamné aktivity a prezentacia reklamy v ramci virtualnych odbornych
podujati si povolené vylu¢ne iba mimo ¢asu, kedy sa vo virtualnom
priestore odborného podujatia realizuji (zobrazuji) jednotlivé prednasky.
Podla Etického kodexu AIFP ¢l. 6.5: Odborné podujatie musi mat’ na dobre
viditelnom mieste umiestnené meno sponzorujuceho alebo financujuceho
Clena; nesmie v§ak byt’ umiestnené v samotnej prednaskovej miestnosti.
Na uvodnej stranke podujatia mozu byt zretePne oznaceni partneri a uvedené
loga podla principov popisanych v dokumente Odporacania organizacie a
zabezpecenia virtualnych podujati pre agentury.

%® AIFP Slovakia, Prievozskd 4, 821 09 Bratislava www.aifp.sk &< info@aifp.sk



ODPORUCANIA AIFP OHIADNE ORGANIZACIE A ZABEZPE I
VIRTUALNYCH ODBORNYCH PODUJATI PRE AGENTURY

SK
1‘ AI F P (odporticania vyplyvaju zo zakona €. 147/2001 Z. z. o reklame a o zmi

P ASOCIACIA

eni niektorych
INOVATIVNEHO zakonov v zneni neskorsich predpisov, zakon ¢. 362/2011 Z. z. o liekoch'a zdravotnickych pomdckach a
FARMACEUTICKEHO

PRIEMYSLU o zmene a doplneni niektorych zékonov v zneni neskorsich predpisov a Etického kodexu AIFP)

Pri odbornom programe by sa malo uviest’ oznacenie partnerov podujatia a
prislusné loga az po skon¢eni odborného programu podujatia, t. j. na konci,
pripadne pocas oficialne ozndmenej prestavky, za dodrzania ustanovenia
zakona €. 362/2011 Z. z. o liekoch a zdravotnickych poméckach (8§ 2 ods.
37).

8. Kde konkrétne moze byt odkaz na virtualny stanok, pripadne sekcia
partnerov? MozZe byt” umiestnené niekde vedl’a okna, kde sa vysiela
webinar/kongres?

Reklamné aktivity a prezentacia reklamy v rédmci virtudlnych odbornych
podujati si povolené vylu¢ne iba mimo ¢asu, kedy sa vo virtualnom
priestore odborného podujatia realizuju (zobrazuju) jednotlivé prednasky.
Pri zobrazovani odkazu na virtualny stanok, pripadne sekciu partnerov, je
odporacané oddelit’ virtualny priestor, v ktorom sa vysiela odborny webinar s
reklamnym priestorom, aby sa nezobrazovali naraz, resp. vedla seba.
Odporucania pre virtualne podujatia smeruju prave k tomu, aby vysielanie
odborného programu bolo bez reklamnych odkazov na okraji web stranok,
pri¢om v strede prebieha odborny webinar.

9. Sekcia pacientov — pracujeme s odbornymi spolo¢nost’ami, ktoré aktivne
spolupracuju s pacientmi (hemofilicka, hepatologicka atd’.). Za akvch
podmienok sa moézu zucastiiovat’ na on-line podujatiach?

Podl'a slovenskych pravnych predpisov akdkol'vek reklama liekov, ktorych
vydaj je viazany na lekarsky predpis, alebo ktoré sa uhradzaju na zéklade
verejného zdravotného poistenia, urCend laickej verejnosti (to jest osobam,
ktoré nie s opradvnené predpisovat’ lieky alebo vydavat' lieky), okrem
ockovacich kampani organizovanych drzitel'om rozhodnutia o registréacii lieku
alebo zéstupcom drzitel'a rozhodnutia o registracii lieku, ak su povolené
ministerstvom zdravotnictva [§ 8 ods. 5 pism. a) zdkona ¢. 147/2001 Z. z. o
reklame], je zakazana.

Odborné podujatie podl'a zadkona ¢. 362/2011 Z. z. o liekoch a zdravotnickych
pomockach je podujatie, ktoré je uréené vyhradne na odborny, vedecky
alebo vzdelavaci ucel pre zdravotnickych pracovnikov.

Vzhladom na zakonné poziadavky zhrnuté vysSie je preto nevyhnutné
zabezpecCit’ najma to, aby pri organizacii virtualneho priestoru pre pacientov
bolo technicky riadne a dostato¢ne zabezpecené, aby sa osoba, ktora nie je
zdravotnickym pracovnikom, ktorému moze byt adresovana reklama
preskripcne viazanych alebo zdravotnou poistoviiou uhradzanych liekov,
nedostala k takémuto reklamnému virtualnemu obsahu, ale len k obsahu pre fiu
uréenému.
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ODPORUCANIA AIFP OHECADNE ORGANIZACIE A ZABE
VIRTUALNYCH ODBORNYCH PODUJATI PRE AGENTE

(odporticania vyplyvaji zo zakona €. 147/2001 Z. z. o reklame a o eni niektorych
zakonov v zneni neskorsich predpisov, zakon ¢. 362/2011 Z. z. o liekoch'a zdravotnickych poméckach a
o zmene a doplneni niektorych zékonov v zneni neskorsich predpisov a Etického kodexu AIFP)

10. MéZe byt

pocas virtuidlneho odborného podujatia poskytované

obcerstvenie jeho ucastnikom?

Ak sa odborné podujatie kona virtualne alebo hybridne, pri¢om ucastnici sa takéhoto odborného
podujatia za¢astiuji prostrednictvom prostriedkov vzdialenej elektronickej komunikécie bez
ich osobnej pritomnosti na odbornom podujati, neodpori¢ame poskytovanie akéhokol’'vek
obéerstvenia, doru¢eného takémuto ucastnikovi na miesto jeho pripojenia.
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